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 چكيده

بر اعلام هاي داخلي و خارجي مبني، با توجه به بازنمايي رسانهتلاش كردهرو در بخش اول گزارش پيش

ي آرايشي به بررسي صحت و هارتبه هفتم ايران در جهان و رتبه دوم در خاورميانه در مصرف فرآورده

سقم اين آمار با توجه به احتساب آمار حجم واردات، ميزان قاچاق و هزينه خانوار براي خريد 

 هاي آرايشي بپردازد. فرآورده

آيد، نشانگر دست ميههاي قانوني بها كه از وروديبررسي ميزان حجم واردات رسمي اين فرآورده

 يهاروغن»علت محاسبه آمار بهاين هاي اخير است. با وجود ها در سالهكاهش وزن واردات اين فرآورد

آمار دقيقي از حجم واردات  يهاي آرايشو رزينوئيدها و محصولات عطرسازي در كنار فرآوردهاسانسي 

ويژه آنكه قاچاق گسترده اين محصولات به كشور نيز اين آمار را به عنوان معيار به كشور نخواهد بود. به

 ده است. كرهاي آرايشي در كشور مخدوش مصرف فرآورده

تواند هاي آرايشي نيز نميسوي ديگر، واردات غيرقانوني )قاچاق( و توليدات غيرمجاز فرآوردهاز

هاي ها در داخل كشور باشد )هر چند كه ميزان كشفيات در سالبازنمايي از ميزان مصرف اين فرآورده

ها دارد( زيرا اين آمارها تنها با تكيه بر ميزان كشفيات وردهآشفيات اين فراخير خبر از افزايش حجم ك

تنها  . شايد بتواندهدارائه نميهاي آرايشي ميزان مصرف فرآوردهبرآورد مناسبي از آيد كه دست ميهب

ريد خ برايكرد خانوارها هزينههاي آرايشي در كشور را اتكا جهت احتساب مصرف فرآوردهمرجع قابل 

 يدرصد از هزينه خانوارها 5/2، 1312دهد در سال ها نشان ميهاي آرايشي دانست، بررسيفرآورده

قابليت از نظر سلامت ها ها شده، اما اينكه چه مقدار از اين فرآوردهصرف خريد اين فرآوردهايراني 

 مصرف داشته، مشخص نيست.

هاي آرايشي به دست تاي ميزان مصرف فرآوردهبنابراين آنچه از بررسي آمارهاي موجود در راس

ي باكيفيت داراي تأييده هاي آرايشآيد بيانگر اين موضوع است كه در مورد ميزان مصرف فرآوردهمي

سوي مراجع ذيصلاح )مانند سازمان غذا و دارو وزارت بهداشت، درمان و آموزش پزشكي( سلامت از

هاي تا بتوان با استفاده از اين آمارها ميزان مصرف فرآوردهآمار قابل استنادي در كشور موجود نيست 

تخمين زد و بتوان رتبه ايران در جهان و در خاورميانه را را آرايشي داراي تأييديه سلامت در ايران 

 مشخص كرد.

هاي وضع شده در جمهوري اسلامي ايران در بخش دوم گزارش نگاهي اجمالي به قوانين و سياست
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ها و قوانين وضع شده بيانگر آن است كه سياستها خواهيم داشت. بررسيت و فرهنگ در حوزه سلام

هاي علت تعدد دستگاههاي آرايشي موجود در بازار )مانند طرح شبنم( بهتأييد سلامت فرآورده براي

صوبه ها و قوانين فرهنگي جمهوري اسلامي ايران )مانند م... موفق نبوده است. بررسي سياستمتولي و

 باتا  اندكردهدهد گرچه سياستگذاران و قانونگذاران سعي نشان مي«( راهكارهاي اجرايي عفاف و حجاب»

ها در عرصه عمومي جلوگيري كنند، اما كننده از مصرف اين فرآوردههاي منعقوانين و سياستوضع 

. موفق نبوده و شاهد گسترش ها، عدم اجراي برخي قوانين و..دلايلي مانند تناقض در عملكرد دستگاهبه

هاي ويژه آنكه فقدان نظارت بر بازار فرآوردههاي آرايشي در عرصه عمومي هستيم. بهمصرف فرآورده

كيفيت و ارزانقيمت شود. با توجه به بازار داخلي مملو از كالاهاي قاچاق بي هآرايشي در كشور سبب شد

لامت شهروندان، تغيير در تعرفه واردات اين كالاها و هاي آرايشي غيرمجاز بر سمصرف فرآوردهآثار سوء

 ساز ضروري است. مصرف كالاهاي غيرمجاز از طريق نهادهاي فرهنگ بمخر آثارآموزش 

 

 مقدمه

به معناي  دهد كه بشر از ديرباز به مقوله آرايش )البته نه لزوماًمي نگاهي به تاريخ زندگي بشر نشان

 خود را آرايش و تزيينهاي ر جوامع بدوي هم زنان و هم مردان بدنامروزي آن( توجه داشته است. د

اما نه براي زيبايي. اين پديده به سبب نيازي بود كه از شرايط كار در جوامع بدوي پيش از  ،كردندمي

ابتدايي  پردازان بر اين باورند كه آرايش در گذشته و در جوامعگرفت. برخي نظريهمي تاريخ سرچشمه

  1رفته است.به كار مياي و طايفهاي قبيلههاي ها و تعلقاي تفكيك هويتعمدتاً بر

ها كاركردي زيبايي شناختي با هدف مديريت بدن گرفته به اين حال امروزه مصرف اين فرآوردهبا 

ترين صنايع در دنيا يل به يكي از پرسودترين و جذابهاي آرايشي تبدنحوي كه امروزه صنعت فرآورده

هاي فطري انسان ت. اگرچه از نظر اسلام، گرايش انسان به زيبايي و جمال يكي از خواستهشده اس

ها، با سرشت انسان آميخته است و نظام تربيتي است و احساس لذت از زيبايي و تناسب و پاكيزگي

به ترغيب زن  2رعايت حريم ميان زن و مرد، به كم كردن زمينه اختلاط زن و مرد واسلام با توصيه 

سعي كرده زمينه نشاط فردي و  4آرايي در برابر همجنسو تجويز خود 3خودآرايي در برابر همسر

گسترش جمعيت جوان كشور در كنار تغيير در خانوادگي را با پرهيز از نگاه ابزاري به زن فراهم كند.

اي عنوان يكي از كشورهبخش جوانان سبب شده جمهوري اسلامي ايران نيز بههويتهاي ملاك

                                                 
، بهار 44. اسماعيل بلالي، جواد افشار كهن، زيبايي و پول، آرايش و جراحي، فصلنامه مطالعات راهبردي زنان، سال دوازدهم، ش 1

 . 104. 103، صص 1311

 .13، ص 1315، اسفند 23نظام اسلامي و مسئله پوشش زنان، ماهنامه علمي، فرهنگي و اجتماعي حوراء، ش . 2

 . همان.3

 .31 ،نورسوره . 4



 

 . شودهاي آرايشي در دنيا مطرح كننده فرآوردهمصرف

ها در كشور تحقيق هاي آرايشي در ايران و ميزان مصرف اين فرآوردهدر مورد بازار فرآورده

فقدان پژوهش رسمي ازسوي نهادهاي ذيصلاح در جمهوري  1منسجم و ملي صورت نپذيرفته است،

هاي هم و قابل تأمل متعددي در مورد ميزان مصرف فرآوردهاسلامي ايران منجر به ارائه آمارهاي مب

 است.  شدهآرايشي و حجم اين بازار سوي مراكز تحقيقاتي خارجي 

 ميليارد 2دلار تا  ميليارد 2/1هاي آرايشي در كشور معادل اساس اين تحقيقات بازار فرآوردهبر

در رده هفتم مصرف در دنيا و دوم در  اي، ايرانشده است. در اين بازنمايي رسانه دلار تخمين زده

 خاورميانه قرار دارد.

آزمايي و بررسي پژوهشي مستقل در اين آمار فوق بدون راستياين است كه اهميت  نكته حائز

باز نشر داده شده و حتي برخي از كارشناسان دولتي  2طور مداوم در مقالات و نشرياتزمينه به

 3برند.خود به كار ميهاي اين آمار آن را در سخنرانيجمهوري اسلامي ايران با قبول صحت 

هاي آرايشي خصوص فرآوردهارائه شده درهاي ضمن بررسي آماركه رو بر آن است گزارش پيش

با  كنددر كشور ميزان صحت و قابل استناد بودن آمارهاي ارائه شده را مورد بررسي قرار دهد و تلاش 

هاي آرايشي در تر از ميزان مصرف فرآوردهبينانهارائه آماري واقع بررسي آمارهاي موجود در كشور به

 كشور دست يابد.

علاوه بر اين با توجه به ترغيب اسلام به خودآرايي زنان در عرصه خصوصي و مغايرت مصرف آن 

به عمل هاي در عرصه عمومي با فرهنگ حجاب و عفاف تلاش شده اجمالي از مجموعه سياستگذاري

ها و محدوديت مصرف رت بر كيفيت و سلامت اين فرآوردهمهوري اسلامي ايران جهت نظاآمده در ج

سياستگذاري و قانونگذاري در اين خصوص هاي آنها در عرصه عمومي مورد بررسي قرار گرفته و خلأ

 .شودصورت مختصر بيان به
 

 

 

                                                 
. با توجه به اينكه پروانه بهداشتي ورود محصولات آرايشي توسط سازمان غذا و دارو وزارت بهداشت، درمان و آموزش پزشكي صادر  1

گردد و هر فرآورده آرايشي كه داراي پروانه بهداشتي باشد براساس ضوابط و مقررات اين سازمان برچسب اصالت و سلامت كالا مي

هاي مجري هاي آرايشي كه توسط شركتشود. اما با اين حال آماري از تعداد فرآوردهر سطح بازار را دارا ميبراي عرضه و مصرف د

به نامه مركز  21/1/1313مورخ   16036/645اند، وجود ندارد )برگرفته از پاسخ نامه سازمان غذا و دارو به شماره نامه برچسب گرفته

 هاي آرايشي در كشور(.در خصوص بررسي مصرف فرآورده 22/4/1313مورخ  12. 1364/22/14هاي مجلس به شماره نامه پژوهش

 (؛www.aftabnews.ir/vdciura3.t1ayz2bcct..htmlاند. )سوم مصرف لوازم آرايشي را به خود اختصاص دادههاي ايراني يك. خانم2

رتبه زنان ايراني در  (؛www.jamejamonline.ir/NewsPreview/1042268836666922413ونامي مصرف لوازم آرايشي در ايران. )س

ن در يشي جهان و دومين بازار لوازم آرايران هفتميا(. http://alef.ir/vdcgyy9xyak9zz4.rpra.html?209099 مصرف لوازم آرايشي!

 .www.farsnews.com/newstext.php?nn=13930402001382#sthash.v1QmzJfW.dpuf// هانيخاورم

ايران  (؛www.farsnews.com/newstext.php?nn=1393091500029). استيشي در دنين كشور پرمصرف لوازم آرايران هفتميا. 3

 آرايشي لوازم كنندهمصرف كشور دومين يرانا (؛www.tabnak.ir/fa/news/316506كننده لوازم آرايشي است. )چهارمين كشور مصزف

ارزه با قاچاق كالاهاي آرايشي و بهداشتي، مركز پژوهش، (. گزارش مديريتي: اهميت و راهكارهاي مبwww.yic.ir/fa/news/352082. )است

 .1312آمار و اطلاعات ستاد مركزي مبارزه با قاچاق كالا و ارز، مهرماه 

http://www.aftabnews.ir/vdciura3.t1ayz2bcct..html)؛
http://www.jamejamonline.ir/NewsPreview/1042268836666922413)؛
http://alef.ir/vdcgyy9xyak9zz4.rpra.html?209099
http://www.farsnews.com/newstext.php?nn=13930402001382#sthash.v1QmzJfW.dpuf
http://www.farsnews.com/newstext.php?nn=1393091500029)؛
http://www.tabnak.ir/fa/news/316506)؛
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 تعريف مفاهيم 

روند، جاي يكديگر به كار ميبه« لوازم آرايشي»و « رده آرايشيفرآو»اگر چه در بسياري از مواقع كلمه 

وزارت صنعت، معدن و تجارت و در « مقررات صادرات و واردات»با اين همه، با توجه به اينكه در كتاب 

، سازمان غذا و دارو وزارت «يند شده آرايشي و بهداشتيآواردات مواد اوليه و كالاهاي فر دستورالعمل»

استفاده شده در گزارش نيز از « هاي آرايشيفرآورده»شكي كشور از كلمه بهداشت، درمان و آموزش پز

 شود. همين واژه استفاده مي

هاي آرايشي و بهداشتي را با يكديگر در نظر كه سازمان غذا و دارو، در تعريف، فرآورده چندهر

، معطر كردن، تغيير گردد كه به منظور تميز كردنهايي اطلاق ميه فرآوردهب»گرفته و عنوان داشته 

هاي خارجي بدن )اپيدرم، مو، ناخن، لب و ارگان يظاهر، اصلاح بوي بدن يا محافظت و نگهداري اعضا

اما در مقوله  1«دهاني آنها در شرايط مناسب استفاده شود. اعضاي تناسلي خارجي( و يا دندان و

هاي بهداشتي در نظر گرفته كه شامل هاي آرايشي را جداي از فرآوردهبندي محصولات، فرآوردهدسته

 شود كه عبارت است از:گروه مي11

. 4، ناخن(و لب، ابرو  انواع مدادهاي آرايشي )چشم،. 3 ،انواع كرم پودرها. 2 ،پودرهاي آرايشي. 1

انواع . 4 ،كن. لاك ناخن، لاك پاك6 ،هاي آرايشي لبهانواع فرآورد. 5 ،هاي آرايشي چشمانواع فرآورده

كننده، فركننده و هاي صافمحلول. 10 ر،بهاي رنگهفرآورد. 1 ،انواع رنگ مو. 1 ،هاي ناخنهآوردفر

نواع ا. 13 ،هاي موي سرهفرآورد. 12 ،اسپرهاي موي سر، موس، تافت. 11 ،هاي آنهاكنندهخنثي

انواع . 15 ،ه از رشد موكنندهاي موبر، جلوگيريانواع فرآورده. 14 ،كنندههاي ضد آفتاب و برنزههفرآورد

كننده، هاي سفتانواع فرآورده. 16 ،هاهاي ضدچروك، دورچشم، ضد لك، سفيدكنندههفرآورد

انواع . 11 شامپوها، يكننده و ساينده به استثناهاي پاكانواع فرآورده .14 ،كنندهليفتينگ، محكم

ها با ادعاهاي مختلف( ها، تونيكها، ژلها، لوسيونمها )انواع كرساير فرآورده. 11 ،بردارهاي لايهفرآورده

 و پودرهاي پوستي بزرگسالان.

هايي مانند انواع لوازم به گروه هاي آرايشي در گزارش تنهااما براي احتساب ميزان مصرف فرآورده 

ه مو، مژه (، فردهند121344كننده مو و...)كد(، انواع ثابت121341(، رنگ مو )كد121336آرايشي )كد

( از 121351و انواع مواد موبر )كد )121334(، كرم دست و صورت )كد121316و مو مصنوعي )كد

بندي سازمان غذا و دليل انطباق با دستهخانوارهاي كشور از مركز آمار به پرسشنامه هزينه و درآمد

 دارو مأخذ محاسبه در گزارش قرار گرفته است.

 
                                                 

آشاميدني، آرايشي و  واردات مواد اوليه و كالاهاي فرآيند شده آرايشي و بهداشتي، اداره كل نظارت بر مواد غذايي،دستورالعمل . 1

 .2 ، ص1315بهداشتي آذرماه 



 

 
 
 

 هاي آرايشي در كشورتخمين ميزان مصرف فرآورده

هاي آرايشي در كشور خصوص مصرف فرآوردهشد فقدان پژوهش رسمي و مستند در طور كه ذكرهمان

رسمي و از طريق مهوري اسلامي ايران از مجاري غيرهاي آرايشي در جسبب شده آمار مصرف فرآورده

 سسات بازاريابي خارجي تخمين زده شود. ؤم

خود، اندازه بازار  2004وابسته به مركز صادرات كانادا در گزارش سال الملل ت بينسسه تحقيقاؤم

ميليارد دلار و مركز تحقيقات بهارات كه در لندن مستقر  2/1هاي آرايشي در ايران را برابر فرآورده

پا وابسته به اتحاديه اروالملل بين ميليارد دلار و مركز تحقيقات بازارهاي 2است اين اندازه را برابر با 

 1ميليارد دلار تخمين زده است. 1/2اندازه اين بازار را برابر با 

در حدود  2001هاي آرايشي در خاورميانه در سال بنابر گزارش يورومونيتور كل مصرف فرآورده

ميليارد دلار با فاصله كمي از  1/2ميليارد دلار بوده است در ميان كشورهاي منطقه ايران با  2/4

يارد دلار( و در رده هفتم دنيا قرار دارد. بر اساس گزارش بهارات رشد ساليانه مصرف ميل 2/2عربستان )

 2درصد تخمين زده شده است.  12و در ايران  11در عربستان 

 اما اين آمار تا چه ميزان قابل استناد است؟

سسات ذكر شده در ارائه آمار ؤخصوص آمار فوق فقدان اتفاق نظر بين منكته حائز اهميت در

ميليارد  2ميليارد دلار تا  2/1هاي آرايشي در ايران از صورتي كه بازار مصرف فرآوردهاست. به مذكور

نظر قرار گيرد  و ديگر اينكه در استناد به آمار فوق اين نكته بايد مد دلار متغير تخمين زده شده است

هاي آرايشي و از فرآورده 4(FDA) 3بندي اداره مواد غذايي و دارويي آمريكاكه بين مقوله دسته

بندي اين محصولات از نظر سازمان غذا و دارو وزارت بهداشت جمهوري اسلامي ايران تفاوت دسته

 5گروه 11هاي آرايشي و بهداشتي را با هم در زيرا سازمان غذا و دارو آمريكا، فرآورده ،وجود دارد

بندي هاي آرايشي و بهداشتي را در دو دستههاما سازمان غذا و دارو ايران، فرآورد ،بندي كردهدسته

                                                 
فصلنامه توسعه مهندسي بازار، سال سوم،  ،«ميلياد دلاري لوازم آرايشي ايران، تنگناها، راهكارها 2ورود به بازار »صمدي،  سعيد .1

 .24 ، ص1311، زمستان 12ش

 همان.. 2

و  كايالات متحده آمريوزارت بهداشت و خدمات انساني ا كي از نهادهاي وابسته بهي ا،كيالات متحده آمريي ايي و دارويداره مواد غذاا .3

 هاي آرايشي است. المللي در مورد كنترل و نظارت بر بهداشت فرآوردههاي بينمعتبرترين سازمان

4. Food and Drug Administration 

بندي كرده است كه عبارت را به يازده گروه دسته« cosmetics» (FDA اداره مواد غذايي و دارويي آمريكا ) براساس تعريف. 5

.  لوازم آرايش دهان و 6. لوازم آرايش حمام،5. عطر و ادكلن، 4. لوازم رنگ مو، 3. لوازم آرايش پوست، 2. لوازم آرايش مو، 1است از: 

 ي.ي. لوازم موزدا11. لوازم آرايش بچه و 10. محصولات ضد آفتاب، 1وگيرها، . ب1.  لوازم آرايش مردانه، 4دندان،
(www.fda.gov/cosmetics/Guidance Compliance Regulatory Information/ ucm074162.htm) 

http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%D8%B2%D8%A7%D8%B1%D8%AA_%D8%A8%D9%87%D8%AF%D8%A7%D8%B4%D8%AA_%D9%88_%D8%AE%D8%AF%D9%85%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C_%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AA_%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D9%87_%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%D8%B2%D8%A7%D8%B1%D8%AA_%D8%A8%D9%87%D8%AF%D8%A7%D8%B4%D8%AA_%D9%88_%D8%AE%D8%AF%D9%85%D8%A7%D8%AA_%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C_%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%AA_%D9%85%D8%AA%D8%AD%D8%AF%D9%87_%D8%A2%D9%85%D8%B1%DB%8C%DA%A9%D8%A7
http://(www.fda.gov/cosmetics/Guidance%20Compliance%20Regulatory%20Information/


  ها مجلس شوراي اسلامي مركز پژوهش

 13در  را بهداشتيهاي و فرآورده 1گروه 11در را هاي آرايشي مجزا لحاظ كرده به صورتي كه فرآورده

 كند.بندي ميدسته 2گروه

بندي علت عدم اتفاق نظر در آمارها و تفاوت در تعاريف و دستهدين ترتيب استناد به آمار فوق بهب

در مورد تخمين  بنابراينهاي آرايشي بين كشورهاي مختلف قابل استناد نيست، ولات و فرآوردهمق

 هاي آرايشي در كشور سه راهكار پيش رو است:مصرف فرآورده

 ،آرايشي به كشورهاي احتساب آمار حجم واردات فرآورده. 1

 ، آرايشي به كشورهاي احتساب ميزان قاچاق فرآورده .2

 .آرايشي در كشورهاي هزينه خانوار براي فرآوردهاحتساب . 3

رداتي )از طريق مبادي با اين حال آنچه مسلم است عمده محصولات موجود در بازار ايران وا

 ايراني در اين ميان به شدت ناچيز است. هكنندرسمي و غيررسمي( بوده و سهم توليد

 

 آرايشي به كشورهاي احتساب آمار حجم واردات فرآورده. 1

« دستور العمل واردات مواد اوليه و كالاهاي فرآيند شده آرايشي و بهداشتي» 3بندينيم نگاهي به دسته

 دهد. نشان ميرا سازمان غذا و دارو وزارت بهداشت شمول و گستردگي موارد مصرف اين كالاها 

                                                 
. انواع 4ناخن(،  و . انواع مدادهاي آرايشي )چشم، لب، ابرو3. انواع كرم پودرها، 2. پودرهاي آرايشي، 1آرايشي:  هاي. فرآورده1

. انواع رنگ مو، 1ناخن، هاي فرآورده . انواع4كن، . لاك ناخن، لاك پاك6آرايشي لب، هاي فرآورده . انواع5هاي آرايشي چشم، فرآورده

 . اسپرهاي موي سر، موس، تافت، 11هاي آنها، كنندهكننده، فركننده و خنثيهاي صاف. محلول10بر، رنگهاي فرآورده .1

 كننده از رشد مو، هاي موبر، جلوگيري. انواع فرآورده14كننده، ضدآفتاب و برنزههاي فرآورده . انواع13موي سر، هاي فرآورده .12

 كننده، كننده، ليفتينگ، محكمهاي سفت. انواع فرآورده16ها، دكنندهضدچروك، دورچشم، ضدلك، سفيهاي فرآورده . انواع15

ها، ها )انواع كرم. ساير فرآورده11بردار، هاي لايه. انواع فرآورده11شامپوها،  يكننده و ساينده به استثناهاي پاك. انواع فرآورده14

يند شده آواردات مواد اوليه و كالاهاي فردستورالعمل بزرگسالان. ) ها با ادعاهاي مختلف( و پودرهاي پوستيها، تونيكها، ژللوسيون

 (.21 ص ،1315ماه آذر ،1آرايشي و بهداشتي، اداره كل نظارت بر مواد غذايي، آشاميدني، آرايشي و بهداشتي پيوست 

 ها، ها، رولانها، ضدعرقنتهاي بدن، دئودورا. اسپريAfter Shave ،2ها و . عطريات و ادوكلن1هاي بهداشتي: . فرآورده2

. صابون شفاف 4. صابون آنتي باكتريال و با خواص درماني، 6(، Soap Barها ). انواع صابون بهداشتي و پن5هاي كودك، . فرآورده3

 ريش،...(، يش، كفهاي اصلاح )خميرر. فرآورده10هاي دارويي، . انواع شامپو با جنبه1. انواع شامپو، 1شفاف، يا گليسيرينه، نيمه

واردات مواد اوليه و دستورالعمل هاي دندان ). سفيدكننده13هاي خاص، . خميردندان12هاي معمولي، ها و ژل. خميردندان11

،  آذرماه 1يند شده آرايشي و بهداشتي، اداره كل نظارت بر مواد غذايي، آشاميدني، آرايشي و بهداشتي پيوست آكالاهاي فر

 (.21،ص1315

 هاي آرايشي چشم، . انواع فرآورده4ناخن(،  و . انواع مدادهاي آرايشي )چشم، لب، ابرو3. انواع كرم پودرها، 2. پودرهاي آرايشي، 1. 3

 بر، رنگهاي فرآورده .1. انواع رنگ مو، 1ناخن، هاي فرآورده . انواع4كن، . لاك ناخن، لاك پاك6هاي آرايشي لب، ه. انواع فرآورد5

. 13موي سر، هاي فرآورده .12. اسپرهاي موي سر، موس، تافت، 11هاي آنها، كنندهكننده، فركننده و خنثيهاي صافمحلول. 10

ضدچروك، هاي فرآورده . انواع15كننده از رشد مو، هاي موبر، جلوگيري. انواع فرآورده14كننده، ضد آفتاب و برنزههاي فرآورده انواع

كننده و هاي پاك. انواع فرآورده14كننده، كننده، ليفتينگ، محكمهاي سفت. انواع فرآورده16ها، يدكنندهدورچشم، ضد لك، سف

ها با ادعاهاي ها، تونيكها، ژلها، لوسيونها )انواع كرم. ساير فرآورده11بردار، هاي لايه. انواع فرآورده11شامپوها،  يساينده به استثنا

يند شده آرايشي و بهداشتي، اداره كل نظارت بر آواردات مواد اوليه و كالاهاي فردستورالعمل رهاي پوستي بزرگسالان )مختلف( و پود

 (.21،ص1315ماه آذر، 1مواد غذايي، آشاميدني، آرايشي و بهداشتي پيوست 



 

قانون و »كتاب  لازم به ذكر است در .شود در ادامه تلاش شده آمار واردات رسمي اين محصولات ذكر

 -هاي اسانسي و رزينوئيدها روغن»هاي آرايشي به همراه فرآورده« مقررات صادرات و واردات

هاي اين در حالي است كه روغن 1آمده است . 33در فصل « محصولات عطرسازي يا پاكيزگي آماده

 .شوندنميو دارو محسوب  هاي آرايشي بر اساس تعريف سازمان غذاها جزء فرآوردهرزيناسانسي و شبه

شود و آمار دقيقي از ميزان صورت مجزا بيان نميهاي آرايشي بهبدين ترتيب آمار واردات فرآورده

به آمار  1هاي آرايشي در گزارش گمرك وجود ندارد. بر همين اساس در جدول واردات رسمي فرآورده

هاي آرايشي اشاره شده كه البته بيانگر ميزان دههاي اسانسي و فرآوراي مربوط به واردات روغنمقايسه

دليل نداشتن آمار به تفكيك، از اين آمارها هو به ناچار ب نيستواقعي واردات محصولات آرايشي 

 استفاده شده است.

 

 

 

                                                 
ها رزينهاي اسانسي و شبه( به روغن1310سوم از قسمت ششم كتاب قانون و مقررات صادرات و واردات سال )وفصل سي. 1

هاي بخشاص يافته است. اين فصل داراي زيرهاي آرايشي اختص)رزينوئيدها(؛ محصولات عطرسازي يا پاكيزگي آماده و فرآورده

 هايشود بنابراين در ادامه سعي شده زيربخشهاي مواد معطر و... را شامل ميهاي اسانسي، مخلوطمتنوعي است كه انواع روغن

 هاي آرايشي آورده شود كه عبارتند از:مرتبط با فرآورده

هاي ضد آفتاب و ها براي نگاهداري و مراقبت پوست )غير از داروها(، همچنين فرآوردههاي زيبايي و آرايشي و فرآوردهـ فرآورده

 .(3304ها براي آرايش ناخن دست يا پا )شماره تعرفه ها براي برنزه شدن؛ فرآوردهفرآورده

 .(3305ها براي پاكيزگي و آرايش مو )شماره تعرفه ـ فرآورده

ها براي ستردن ها براي استحمام، فرآوردهها براي قبل از اصلاح، حين اصلاح، بعد از اصلاح صورت، بوزداهاي بدن، فرآوردهـ فرآورده

گفته نشده يا مشمول شماره ديگر تعرفه نشده باشد )شماره  هاي عطرسازي، آرايشي يا پاكيزگي، كه در جايي ديگرمو و ساير فرآورده

 (.3304تعرفه 



  راي اسلامي ها مجلس شومركز پژوهش

 آرايشيهاي ردهمحصولات عطرسازي يا پاكيزگي آماده و فرآو ـ اسانسي و رزينوئيدهاهاي واردات روغناي آمار مقايسه. 1جدول 

 سال

وزن كل 

واردات 

كشور)هزار 

 تن(

وزن واردات 

هاي فرآورده

آرايشي)هزار 

 تن(

ارزش ريالي 

واردات 

 هايفرآورده

آرايشي  

)ميليارد 

 ريال(

ارزش دلاري 

كل واردات 

كشور)ميليون 

 دلار(

ارزش 

دلاري 

واردات 

هاي فرآورده

آرايشي 

)ميليون 

 دلار(

سهم وزن 

واردات 

اي هفرآورده

آرايشي از 

وزن كل 

واردات 

 )درصد(

سهم ارزش 

دلاري واردات 

هاي فرآورده

آرايشي از ارزش 

دلاري واردات 

كل 

 كشور)درصد(

درصد 

تغييرات 

وزني 

نسبت 

به سال 

 قبل

درصد 

تغييرات 

ارزش 

ريالي 

نسبت 

به سال 

 قبل

درصد 

تغييرات 

ارزش 

دلاري 

نسبت 

به سال 

 قبل

ميانگين قيمت 

هر تن 

 هايفرآورده

آرايشي 

وارداتي)ميليون 

 ريال(

ميانگين 

قيمت هر تن 

هاي فرآورده

آرايشي 

 وارداتي)دلار(

ميانگين 

نرخ ارز 

براي واردات 

هاي فرآورده

 آرايشي

 )ريال(

درصد تغييرات 

ريالي ميانگين 

قيمت هر تن 

هاي فرآورده

آرايشي وارداتي 

نسبت به سال 

 قبل)درصد(

درصد تغييرات 

دلاري  ميانگين 

مت هر تن قي

لوازم آرايشي 

وارداتي نسبت 

به سال 

 قبل)درصد(

درصد تغييرات 

ميانگين نرخ ارز 

براي واردات 

لوازم آرايشي 

نسبت به سال 

 قبل)درصد(

1310313304 23460 613414 34/0 5/6153645103134

1311313311 33360 533341 41/0166325415334256 1042

131233356153110503111 44/0161 6310024313246162

 .24/01/1312مورخ  4410/253/43/22ران با شماره نامه و آمار دريافتي از گمرك جمهوري اسلامي اي (http://www.irica.gov.ir) اطلاعات سايت گمرك جمهوري اسلامي ايران خذ:آم

 د نياز براي خريد هاي آرايشي ، ارز مورريال بوده است. فارغ از اينكه واردكننده فرآورده 24،132حدود  1312ريال و در سال  15342حدود  1311شود كه در سال هاي آرايشي به ارزش دلاري، نرخي حاصل مياز تقسيم ارزش ريالي واردات فرآورده

طور متوسط پرداخت ريال به 24،132حدود  1312هاي آرايشي در سال بابت هر يك دلار واردات فرآورده خود را با چه نرخي تهيه كرده باشد در زمان اظهار  محصولات آرايشي به گمرك، براي تبديل ارزش دلاري به ارزش ريالي و اخذ حقوق ورودي،

 نرخ ارز مبادلاتي است. كرده كه تقريباً معادل

http://www.irica.gov.ir/


 

 

 ـهاي اسانسي و رزينوئيدها روغن»هاي آرايشي به همراه وزن واردات فرآورده 1اساس جدول بر

تن  35، 1311و  1312هاي تن و در سال 40، 1310در سال « محصولات عطرسازي يا پاكيزگي آماده

محصولات  -هاي اسانسي و رزينوئيدها روغن»هاي آرايشي به همراه بوده است. ميزان واردات فرآورده

درصد و در سال  1/11، 1310 سال نسبت به 1311در سال از نظر وزني « يا پاكيزگي آماده عطرسازي

 شودمي مشاهدهچنينهمدرصد كاهش يافته است.  11/0، 1311 سال نسبت به 1312

تقريباً  1312-1310هاي طي سال كشور داتوار كل وزن هاي آرايشي ازفرآورده واردات وزني سهم كه

 .گيرددربرمي را كل واردات از درصد يك زير همچنان و درصد( 1/0) رقمي ثابت بوده

هاي اسانسي و روغن»به همراه هاي آرايشي وارداتي اما در مقابل متوسط ارزش هر تن فرآورده

افزايش يافته و از  1312-1310هاي لاز طي سا« محصولات عطرسازي يا پاكيزگي آماده ـ رزينوئيدها

افزايش يافته  1312دلار در سال  63100درصدي به رقم  20با افزايش  1310دلار در سال  53645

هاي روغن»همراه هاي آرايشي وارداتي به تن فرآورده است. همچنين از نظر ريالي نيز ميانگين هر

با  1311ميليون ريال در سال  16از  «گي آمادهمحصولات عطرسازي يا پاكيز ـ اسانسي و رزينوئيدها

 رسيده است. 1312ميليون ريال در سال  161درصدي به رقم  62افزايش 

 

 محصولات عطرسازي -اسانسي و رزينوئيدهاهاي واردات روغناي آمار مقايسه .1نمودار 

 آرايشيهاي يا پاكيزگي آماده و فرآورده 
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  ها مجلس شوراي اسلامي مركز پژوهش

به هاي آرايشي شود عليرغم كاهش وزني واردات فرآوردهمي مشاهده 1گونه كه در نمودار همان

هاي طي سال« محصولات عطرسازي يا پاكيزگي آماده ـ هاي اسانسي و رزينوئيدهاروغن»راه هم

 23460صعودي بوده به طوري كه از رقم  درصد تغييرات ارزش ريالي نسبت به سال قبل 1310-1312

افزايش يافته است. همچنين 1312ميليارد ريال در سال  53110به رقم 1310ميليارد ريال در سال 

درصد كاهش و در سال  5/3حدود  1310نسبت به سال  1311سال د تغييرات ارزش دلاري درص

 درصد افزايش يافته است. 4/1حدود  1311نسبت به سال  1312

 هايسال طول در كشور واردات كل به هاي آرايشي نسبتواردات فرآورده دلاري ارزش سهم اما

 44/0 به 1310 سال در كشور كل واردات درصد 34/0 از كه طوري به بوده مواجه افزايش با اخير

 كل دلاري واردات ارزش درصد 5/0 حدود 1312 سال پايان در يعني رسيده 1312 سال در درصد

 .است داده هاي آرايشي تشكيلفرآورده را كشور

نرخ حقوق  1312در سال « قانون مقررات واردات و صادرات»علاوه بر اين بر اساس كتاب 

درصد است كه  5/22طور ميانگين افزوده( براي محصولات آرايشي بهماليات ارزش بجز) 1ورودي

هايي همچون ماليات بر شود. البته اگر هزينههاي حقوق ورودي بالا محسوب ميتقريباً جزء نرخ

كننده تحميل اي واردات از مبادي رسمي به مصرفها كه بر( و ساير هزينهVATافزوده )ارزش

يابد. در اين ميان وجود برخي از موارد از ا در نظر بگيريم انگيزه قاچاق اين كالاها افزايش ميشود رمي

قبيل عدم استاندارد بودن كالاي وارداتي توسط قاچاقچي و يا وجود ممنوعيت واردات از قبيل عدم 

ا فرض ثابت بودن آرايشي و... نيز مزيد بر علت شده و بهاي اجازه ثبت سفارش برخي از اقلام فرآورده

منجر به تمايل بيشتر واردكنندگان  1312-1310هاي هاي آرايشي طي سالسطح تقاضاي فرآورده

 .شودهاي آرايشي ميغيرقانوني به سمت قاچاق فرآورده

هاي آرايشي فرآورده« قانون و مقررات صادرات و واردات»در كتاب طور كه ذكر شد همان

نسي و رزينوئيدها و محصولات عطرسازي يا پاكيزگي آماده در فصل هاي اسابه همراه روغن

                                                 
ست. به اين ترتيب كه نرخ وروي و تعرفه تمامي كالاهاي بر نظام بررسي كالا به كالا. نظام حاكم بر اخذ ماليات بر واردات مبتني1

كالا تقسيم و به سه گروه كالاهاي مجاز، مجاز  هزار قلم 4( به حدود HSوارداتي توسط نظام هماهنگ كدگذاري و توصيف كالا )

نامه اجرايي قانون مقررات صادرات و واردات ( آيين1بندي فوق، كميته ماده )شوند. بر اساس تقسيممشروط و ممنوع تقسيم مي

ل پيوست كتاب مقررات نسبت به تعيين نرخ تعرفه يا حقوق ورودي هر كدام از كالاهاي مجاز و مجاز مشروط و اين نرخ در قالب جداو

 نمايد. رساني ميصادرات و واردات و يا تغييرات موردي اطلاع

شود شامل دو بخش است. اولاً حقوق در مجموع ماليات بر وارداتي كه تحت عنوان حقوق ورودي از واردكننده دريافت مي

سود بازرگاني كه براي هر كالا درصدي متفاوت از درصد بوده و وضع آن با مجلس شوراي اسلامي است و ثانياً  4گمركي كه معادل 

باغي، غلامي ،سعيد» نامه اجرايي قانون مقررات صادرات و واردات( است.( آيين1با دولت )كميسيون ماده ) ساير كالاها بوده و وضع آن

هاي مجلس صادي مركز پژوهشاي )تخفيف سود بازرگاني برخي بنادر و گمركات( ، گزارش دفتر اقتهاي منطقهساماندهي معافيت

 «. 2، ص1311ماه شوراي اسلامي، دي



 

 

هاي ها جزء فرآوردهرزينهاي اسانسي و شبهاين در حالي است كه روغن 1آمده است. 11

توان به ند. بنابراين نميشوآرايشي براساس تعريف سازمان غذا و دارو محسوب نمي

هاي آرايشي در تخمين ميزان مصرف فرآورده گمرك در رابطه با 11گزارشات واردات فصل 

 ايران تكيه كرد. 

 هاي آرايشياحتساب ميزان قاچاق فرآورده .0

هاي آرايشي تنها براساس اطلاعات قاچاق مكشوفه صورت بررسي آمار و اطلاعات قاچاق انواع فرآورده

جم تجاري وارد شده است. ح صورت گسترده و درگيرد كه عمدتاً شامل مواردي است كه كالا بهمي

، دهد قاچاق واقعي را نشان ميميزان حالي است كه كشفيات قاچاق درصد بسيار كوچكي از اين در

هاي د و حتي تعداد زيادي از پروندهنشوكشف نمي ،دنشوتمامي كالاهايي كه به كشور قاچاق مي زيرا

هاي نگاهي به آمار قاچاق مكشوفه فرآورده . با اين حالشونداتهام قاچاق مبرا مي ازنيز كشف شده 

تواند برآوردي از ميزان مصرف را در بازار داخلي كشور به دست دهد. لازم به ذكر است آرايشي مي

مربوط به محصولات ژل مو، كرم، رنگ مو، روغن مو، لاك ناخن، لوازم آرايشي و واكس مو  2جدول 

 اشاره شده است. 2جدول  كه به ارزش ريالي مجموع اين اقلام در است

 

                                                 
ها رزينهاي اسانسي و شبه( به روغن1310سوم از قسمت ششم كتاب قانون و مقررات صادرات و واردات سال )وفصل سي.  1

هاي بخشاين فصل داراي زيراص يافته است. هاي آرايشي اختص)رزينوئيدها(؛ محصولات عطرسازي يا پاكيزگي آماده و فرآورده

هاي شود بنابراين در ادامه سعي شده زيربخشهاي مواد معطر و... را شامل ميهاي اسانسي، مخلوطمتنوعي است كه انواع روغن

 هاي آرايشي آورده شود كه عبارتند از:مرتبط با فرآورده

آفتاب و هاي ضدغير از داروها(، همچنين فرآوردهو مراقبت پوست )ها براي نگاهداري هاي زيبايي و آرايشي و فرآوردهفرآورده ـ

 .(3304ها براي آرايش ناخن دست يا پا )شماره تعرفه ها براي برنزه شدن؛ فرآوردهفرآورده

 .( 3305ها براي پاكيزگي و آرايش مو )شماره تعرفه فرآوردهـ 

ها براي ها براي استحمام، فرآوردهز اصلاح صورت، بوزداهاي بدن، فرآوردهها براي قبل از اصلاح، حين اصلاح، بعد افرآورده ـ

هاي عطرسازي، آرايشي يا پاكيزگي، كه در جايي ديگر گفته نشده يا مشمول شماره ديگر تعرفه نشده باشد ستردن مو و ساير فرآورده

 .(3304)شماره تعرفه 

 



  ها مجلس شوراي اسلامي مركز پژوهش

 هاي آرايشي قاچاق مكشوفه فرآورده هايارزش ريالي كليه پرونده .0جدول 

 1130-1133هاي طي سال

 سال

ارزش ريالي كليه 

قاچاق  هايپرونده

  مكشوفه لوازم آرايشي

 )ميليون ريال(

سهم ريالي كليه 

قاچاق  هايپرونده

مكشوفه لوازم آرايشي 

 هاز كل قاچاق مكشوف

كليه درصد تغييرات 

قاچاق مكشوفه  هايپرونده

نسبت به سال  لوازم آرايشي

 )درصد( قبل

1311 11311524/0 

11344546/0 

105356115/1 

36312141/0 
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هاي طي سالآرايشي هاي فرآوردهقاچاق مكشوفه  هاي كليه پروندهارزش ريالي  2اساس جدول بر

ميليارد ريال  105ميليارد ريال به رقم  11طوري كه از رقم روندي صعودي داشته، به 1311-1311

نسبت به سال  1312هاي آرايشي در سال ريالي كشفيات قاچاق فرآورده رسيده كه البته ميزان ارزش

دليل اجرايي شدن بخشنامه شماره هتواند بدرصدي داشته است. اين امر مي 65كاهش  1311

معاونت حقوقي و نظارت گمرك »سوي صادره از 4/12/1312مورخ  231111/1110/525/102/54

عنوان سازمان كاشف قاچاق باشد، آمار و كه گمرك اجرايي بهبر اينكه تنها در صورتيمبني« ايران

عبارت ديگر گمرك وجود آمده باشد. بههاطلاعات كالاي مكشوفه در سامانه جامع قضايي ثبت گردد، ب

را اعلام نكرده است و  1312ها و نهادهاي كاشف در سال آمار و ارقام كشفيات توسط ساير سازمان

هاي آرايشي و حتي قاچاق مكشوفه فرآوردههاي ارزش ريالي كليه پرونده همين امر منجر به كاهش

  ساير كالاها شده است.

هاي آرايشي و بهداشتي بعد از انواع تلفن و اساس آمار گمرك جمهوري اسلامي ايران، فرآوردهبر

درصد كل  15/1در رتبه دهم اقلام مكشوفه قرار دارد؛ اين اقلام حدود  1311لوازم جانبي در سال 

هاي آرايشي بدون در قاچاق مكشوفه فرآورده 2نمودار  1خود اختصاص داده است.قاچاق كشور را به

 دهد.را نشان مي 1312-1311هاي هاي بهداشتي طي سالنظر گرفتن فرآورده

 

 

                                                 
 .01/02/1312مورخ  22//12451/12/253 با شماره نامه. آمار دريافتي از گمرك جمهوري  اسلامي ايران 1



 

 

 1130-1133هاي آرايشي طي سالفرآورده قاچاق مكشوفه  هاي ارزش ريالي كليه پرونده .0 نمودار

 
و  30/01/1313مورخ  22//11414/13/253 مار دريافتي از گمرك جمهوري  اسلامي ايران با شماره نامهآ خذ:آم

 .01/02/1312مورخ  22//12451/12/253نامه

 

هاي ، از نظر ارزش ريالي، ميزان كشفيات فرآورده1310در مقايسه با سال  1311تنها در سال 

هاي معناي بيش از چهار برابر شدن كشفيات قاچاق فرآوردهدرصد رشد داشته كه به  441آرايشي 

 1311نسبت به  1312هاي آرايشي در سال آرايشي در يك سال است. البته ميزان كشفيات فرآورده

ها ميزان واردات قانوني اين فرآورده 1دهد. بر اساس آمار ارائه شده در جدول روند كاهشي را نشان مي

 ، نيز كاهش يافته است. 1312و  1311هاي در سال

ارتكاب عمل غيرقانوني قاچاق را  بالا بودن حاشيه سود از طريق قاچاق نسبت به واردات، انگيزه

پذيري قاچاق اين ارز، خطر د. با توجه به اعتقاد كارشناسان ستاد مبارزه با قاچاق كالا وكنتقويت مي

درصد كالاي  15تا  10ي قاچاقچي با اطمينان درصد است؛ يعن 10تا  5محصولات در كشور تنها بين 

صورت قاچاق هاي آرايشي كه بهبر اين، فرآوردهعلاوه 1كند.خارجي را بدون ريسك وارد بازار كشور مي

افزوده و ... انند حقوق ورودي، ماليات بر ارزشهاي مادي معلت پرداخت نكردن هزينهشوند بهوارد مي

دهند، بلكه حتي زار عرضه شده و نه تنها انگيزه براي توليد را كاهش ميتر به بابا قيمت ارزان

 كنند.صورت قاچاق ميمي را نيز ترغيب به ورود كالا بهواردكنندگان از مبادي رس

هاي آرايشي تنها براساس رسمي )قاچاق( فرآوردهوجه به اينكه اطلاعات واردات غيربا ت

گيرد در نتيجه تخمين ميزان مصرف مي آمار محصولات آرايشي كشف شده صورت

                                                 
. عزم جدي ستاد مركزي مبارزه با قاچاق كالا و ارز در پيشگيري و مبارزه با قاچاق كالاهاي آرايشي و بهداشتي، فصلنامه پژوهشي و 1

 .14، ص 1311، بهار12 تحليلي اقتصاد پنهان، ش



  ها مجلس شوراي اسلامي مركز پژوهش

هاي آرايشي در ايران براساس ميزان كشفيات فاقد اعتبار است هرچند كه بر اساس فرآورده

هاي آرايشي در سال گذشته بر اثر ها ارزش ريالي واردات غيررسمي فرآوردهگزارش

قبل از آن  سالنسبت به  1130در سال « معاونت حقوقي و نظارت گمرك ايران»بخشنامه 

 كاهش داشته است.

 

 آرايشي در كشورهاي احتساب هزينه خانوار براي فرآورده .1

هاي آرايشي در ايران را توان براساس آن ميزان مصرف فرآوردهشايد بتوان گفت تنها مرجعي كه مي

ها و هزينه برآورد متوسط« هزينه و درآمد خانوار»تخمين زد متوسط هزينه و درآمد خانوار باشد. 

. ستهادرآمد يك خانوار شهري و يك خانوار روستايي در طول يك سال در سطح كشور و استان

انه هر خانوار شهري و روستايي به قيمت جاري در سال يمتوسط هزينه سال اساس آمار مركز آمار،بر

 341ون و ميلي 111براي كل كشور  ريال و 1331433012ريال و  13234163016ترتيب ، به1310

انه هر خانوار شهري و روستايي يبرآورد شده است. با توجه به اينكه متوسط هزينه سالريال  31هزار و 

 و 332113310هاي آرايشي به ترتيب براي خريد فرآورده 1310و كل كشور به قيمت جاري در سال 

طور متوسط در سال به رانيريال برآورد شده و بدين ترتيب هر خانواده اي 330153061و  235133112

هاي آرايشي كرده است. البته بايد دو هايش را صرف خريد فرآوردهدرصد از هزينه 5/2، حدود 1310

 موضوع توجه شود: 

 121344)رنگ مو(، 121341)انواع لوازم آرايشي(،  121336در اين محاسبه صرفاً كدهاي  (الف

) كرم دست و صورت( 121334و، مژه و مو مصنوعي(، )فردهنده م121316كننده مو و...(، )انواع ثابت

بندي سازمان غذا و دارو دليل انطباق با دسته) انواع مواد موبر( از پرسشنامه مركز آمار به121351و 

 مأخذ محاسبه قرار گرفته است. 

اي براي مصرف محصولات آرايشي اختصاص نداده باشد و ممكن است يك خانواده اصلاً هزينه(ب

هايش را به اين امر اختصاص داده باشد. اما در نهايت درصد هزينه 5/2اي نيز بيش از مقابل خانوادهدر 

توان دقيقاً آرايشي در داخل كشور نميهاي امر با توجه به حجم بالاي قاچاق و توليد غيرمجاز فرآورده

اند چه ميزان از كشور كردهدر ها ه خانوارها صرف خريد اين فرآوردهدرصدي ك 5/2اعلام كرد كه از 

 آنها داراي پروانه تأييد سلامت از سوي سازمان غذا و دارو هستند.

مجموع متوسط ، 1310انه خانوار به قيمت جاري در سال ياساس آمار هزينه و درآمد سالبر

 انه خانوار شهري و روستايي به قيمت جاري در محصولات آرايشي مربوط به انواعيبيشترين هزينه سال

ريال براي  4043140چشم و... با رقم ( شامل رژلب، مداد چشم، ريمل، خط121336لوازم آرايشي )كد 

اي نيم برابر هزينهوكه تقريباً يك استريال  2113234خانوارهاي شهري و براي خانوارهاي روستايي 



 

 

هري و براي ريال براي خانوارهاي ش 2623544( با رقم  121341است كه صرف خريد رنگ مو )كد 

 است. شدهريال  1163460خانوارهاي روستايي  

محصولات مرتبط به رنگ مو در رتبه دوم بعد از لوازم اين در حالي است كه در همين سال 

كرم ؛  كننده مو و...ها، و انواع ثابتانواع اسپري، لوسيونآرايشي قرار دارد و ساير محصولات از جمله 

ترتيب نده مو، كلاه گيس، مو و مژه مصنوعي و لنز غيرطبي بهسنجاق مو، فرده دست و صورت؛

 اند. هاي سوم تا پنجم را به خود اختصاص دادهرتبه

، تعداد خانوارهاي شهري و روستايي و كل كشور 1310اساس آمار مركز آمار، در سال بر

كل كشور در  كه با ضرب تعداد خانوارهاياست خانوار  2131243045و  534163421، 1533243614

هاي آرايشي براي سال انه خانوارهاي كل كشور به قيمت جاري براي انواع فرآوردهيمتوسط هزينه سال

عبارت ديگر در كل آيد. بهميليارد ريال براي كل كشور به دست مي 653310مذكور رقمي بالغ بر 

 .شده استايشي مصرف هاي آرميليارد ريال براي فرآورده 310هزار و  65كشور رقمي بالغ بر 
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  3211-1131هاي ها طي سالبه تفكيك نوع فرآورده 1هاي آرايشيانه خانوارهاي شهري و روستايي به قيمت جاري براي  فرآوردهيمتوسط هزينه سال .1جدول 
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 ، مركز آمار ايران.1313-1310هاي آمارهاي هزينه درآمد خانوارهاي شهري و روستايي در سال مآخذ:

 

هاي ميزان رشد مصرف فرآورده 1310-1313هاي هاي جاري و ثابت طي سالخانوارهاي شهري و روستايي به قيمتيانه در ادامه با توجه به متوسط هزينه سال

 نشان داده شده است. 3آرايشي به تفكيك خانوارهاي شهري و روستايي در نمودار 

 

 

                                                 
اساس دستورالعمل واردات مواد اوليه و كالاهاي فرآيند شده آرايشي و بهداشتي، اداره كل نظارت بر مواد سويي ديگر برو از 1310و درآمد خانوار در سال امه هزينه سويي بر اساس پرسشناز 1 بندي جدولتقسيم .1

 ، صورت گرفته است.1315ماه آشاميدني، آرايشي و بهداشتي آذر غذايي،
 



 

 انه خانوارهاي شهري و روستايي به قيمت ثابت و جارييمتوسط هزينه سال .1نمودار

 
 .آمار ، مركز1313-1310هاي : آمارهاي هزينه درآمد خانوارهاي شهري و روستايي در سالخذأم

 

 هزينه متوسط 1310تا  1313هاي ي سالدهد در فاصلهنشان مي 3گونه كه نمودار همان

آرايشي رو به افزايش است البته اين  هايانواع فرآورده به قيمت جاري در روستايي و شهري خانوارهاي

هاي هاي فرآوردهدليل تورم و رشد قيمتهدهد كه افزايش هزينه جاري ممكن است بموضوع نشان مي

 آرايشي باشد. 

انه خانوارهاي شهري و روستايي به قيمت ثابت در نظر گرفته شود تقريباً ياگر متوسط هزينه سال

هاي دهنده اين است كه مصرف فرآوردهاز روند ثابتي برخودار است و نشان 1316به استثناي سال 

كرد خانوارها براي رشد چنداني در هزينه آرايشي با حذف اثر تورمي تقريباً ثابت بوده است و

ها با كاهش ميزان واردات اين هاي آرايشي نداريم. اين در حالي است از سوي ديگر در اين سالفرآورده

هاي آرايشي ها از نظر وزني روبرو هستيم. اما نكته حائز اهميت افزايش آمار كشفيات فرآوردهفرآورده

توان اين ادعا را داشت مصرف به سمت خريد فرآورده آرايشي ارزان ه ميهاست، در نتيجدر اين سال

درمان و آموزش  كيفيت قاچاق و غيرمجاز بدون تأييد سلامت سازمان غذا و دارو وزارت بهداشتبي

پزشكي تمايل داشته، زيرا تجربه زيسته نشان از افزايش گرايش زنان و دختران بيشتري به سمت 

 آرايشي در عرصه عمومي دارد. ي هامصرف فرآورده

هاي آرايشي در كشور با توجه به آمار بررسي انجام شده در راستاي احتساب ميزان مصرف فرآورده

 هاي مورد بررسي در گزارش نشان داد كه: دستگاه

ها در تواند بازنمايي از ميزان مصرف اين فرآوردههاي آرايشي نمي. آمار حجم واردات فراورده1
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ها به تنهايي مورد نظر قرار نگرفته و آمار كشور باشد زيرا اولاً در آمار واردات گمرك اين فرآورده

محصولات عطرسازي و  -هاي اسانسي ورزينوئيدها روغن»ها به همراه گمرك دربردارنده اين فرآورده

گيرد. آرايشي قرار نمي هايآماده است كه بر اساس تعريف سازمان غذا و دارو جزء فرآورده« پاكيزگي

ها دارد اين در حالي است كه تجربه زيسته ثانياً آمار گمرك نشان از كاهش وزن واردات اين فرآورده

  ها در كشور دارد.نشان از افزايش مصرف اين فرآورده

تواند نشان از ميزان مصرف واقعي اين هاي آرايشي نيز نمي. آمار ميزان كشفيات فرآورده2

هاي آرايشي كشف شده زيرا اين اطلاعات تنها بر اساس ميزان فرآورده ،ها در كشور باشدوردهفرآ

ها در كشور فاقد اعتبار است. هر چند كه گيرد كه براي احتساب ميزان مصرف اين فرآوردهصورت مي

گفت كه سهم بازار توان هاي آرايشي ميوردهآبا استفاده از آمار واردات رسمي و غيررسمي )قاچاق( فر

ها وزنش بيشتر از واردات رسمي است در واقع قاچاق از واردات غيررسمي )قاچاق( در مورد اين فرآورده

 هاي آرايشي بيشتر است.رسمي فرآورده

. هر چند كه احتساب هزينه و درآمد خانوارهاي شهري و روستايي بر اساس آمار، مركز آمار در 3

اما با توجه به  ،هاي آرايشي داردكرد خانوارهاي براي فرآوردهثابت در هزينه ها نشان از رشداين سال

نظر  ها بيشتر از واردات رسمي است پس بايد اين نكته مداينكه واردات غيررسمي)قاچاق( اين فرآورده

ت يشي گرانقيمهاي آراهاي آرايشي مصرفي در كشور ما جزء فرآوردهقرار گيرد كه بيشتر فرآورده

كيفيت و بدون قيمت و بيهاي آرايشي ارزانكرد خانوارها صرف خريد فرآوردهنيست و بيشتر هزينه

 شود.  تأييد سازمان غذا و دارو مي

هاي عبارت ديگر با توجه به اينكه بازار لوازم آرايشي در جمهوري اسلامي ايران مملو از فرآوردهبه

ريال براي هر خانواده در حوزه  330153061وان گفت مصرف تكيفيت شده نميآرايشي قاچاق و بي

عبارت ؟ بهدهنده مصرف بالاي اين گونه محصولات باشد ياخيرتواند نشانهاي آرايشي آيا ميفرآورده

ريال صرف خريد كالاي با كيفيت و اصيل گردد با توجه به قيمت بالاي  330153061ديگر اگر هزينه 

كيفيت گردد چون به معناي تهيه اين محصولات اين رقم مصرف معمولي و اگر صرف هزينه كالاي بي

 كننده باشد.     تواند نگراناقلام متعددي از محصولات است، مي

 

 رايشيهاي آسياستگذاري در حوزه مصرف فرآورده

هاي آرايشي در عرصه عمومي كشور تبديل به يك مسئله طور كه ذكر شد مصرف فرآوردههمان

هاي آرايشي مصرفي در داخل كشور از طريق زيرا از يك سو، بخش اعظم فرآورده ،اجتماعي شده

أييد ه به معني عدم تشود كقاچاق )واردات غيررسمي( و يا توليدات غيرمجاز وارد بازار مصرفي مي

هاي آرايشي در عرصه عمومي نسبت به سوي ديگر، مصرف بيشتر فرآوردهاز محور است.مراجع سلامت



 

ايراني دارد كه ورود سياستگذار به اين عرصه را  ـ هاي گذشته نشان از تغيير سبك زندگي اسلاميسال

اسلامي ايران نشان هاي وضع شده در جمهوري كند، اما نگاهي اجمالي به قوانين و سياستطلب مي

هاي آرايشي از گذشته در كشور حاكم بوده، در ادامه به بررسي دهد سياستگذاري در حوزه فرآوردهمي

 شود.ها و قوانين از منظر سلامت و مسائل فرهنگي در كشور پرداخته مياجمالي سياست

 

 هاي آرايشي از منظر سلامتسياستگذاري در حوزه فرآورده .1

هاي آرايشي در عرصه خصوصي اي تربيتي اسلام نه تنها منعي براي زنان بر مصرف فرآوردههآموزه

خود در عرصه خصوصي جنسان همنداشته، بلكه همواره زنان را تشويق به خودآرايي در برابر همسر و 

يا بر منع  ها در داخل كشور وتوليد اين فرآوردهبر گاه ممانعت قانوني دال كرده است، بنابراين هيچ

هاي مهم قانونگذاري بلكه يكي از جنبه ،ها از سوي قانونگذاران وضع نشدهواردات قانوني اين فرآورده

ها بر توليدات داخل كشور و يا بر واردات هاي آرايشي نظارت بر سلامت اين فرآوردهوردهآدر حوزه فر

هاي آرايشي ارتباط تنگاتنگ با فرآوردههاي رسمي بوده است، زيرا مصرف ها از ورودياين فرآورده

كه اين محصولات حاوي انواع ويژه در عرصه خصوصي( دارد به اين دليل كنندگان )بهسلامت مصرف

علت تماس مستقيم آنها با پوست، ارتباط مستقيمي با سلامت ها و... هستند و بهمواد شيميايي، رنگ

 دارد.  مدتبلندمدت و كننده در كوتاهمصرف

هاي آرايشي، قوانين و كنندگان فرآوردهحفظ سلامت مصرفبراي بنابراين قانونگذار 

قانون مواد خوردني و آشاميدني و » توان به هايي را به تصويب رسانده كه از آن جمله ميدستورالعمل

توليدكننده و انون سازوكار مربوط به مؤسسات اين قاشاره كرد. (« 1346آرايشي و بهداشتي )مصوب 

الذكر و سازوكار موده و نحوه نظارت بر مؤسسات فوقآرايشي را مشخص ن هايكننده فرآوردهتوزيع

  1سازد.جلوگيري از تقلب و تخلفات و جرائم مربوطه مؤسسات مشمول را معين مي

يط كليه محصولات آرايشي وارداتي در مرحله اول با بررسي شرا»( اين قانون 16براساس ماده )

فني و بهداشتي واحد توليدي خارج از كشور بر اساس مستندات ارائه شده و يا بازديد به عمل آمده 

گردند و در المللي ثبت منبع ميهاي بازرسي بينتوسط كارشناسان وزارت بهداشت و يا گزارش شركت

لي و يا مستندات اساس استانداردهاي مها بريد فرمولاسيون و ويژگيأيمرحله بعد ثبت محصول و ت

گيرد و در نهايت پروانه بهداشتي ورود براي محصولات آرايشي صادر المللي انجام ميمعتبر بين

                                                 
دليل ورت گرفته نواقص زيادي دارد و بهت. اما با همه اصلاحاتي كه روي آن صاسشده اين قانون چندين بار در مجلس اصلاح  .1

هاي علوم و فناوري به هيچ وجه جوابگوي نيازهاي امروزي نيست. در اين راستا مجلس شوراي تغييرات اجتماعي و همچنين پيشرفت

 4/5/1311را در تاريخ « يدني، آرايشي و بهداشتيمقررات امور پزشكي، دارويي و مواد خوردني، آشام»اسلامي در دوره هشتم طرح 

 و در حال بررسي در كميسيون مربوطه بود كه دوره هشتم مجلس به پايان رسيد.  كرد اعلام وصول 
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مردم ملاحظاتي در راستاي واردات اگر چه در اين قانون تلاش شده به منظور سلامت  1«گردد.مي

هاي مالي به اضافه هزينههاي زماني صرف هزينهاما بدون شك  ،هاي آرايشي صورت گيردفرآورده

هاي جانبي واردات افزوده و ساير هزينه)شامل دريافت پروانه بهداشتي، نرخ ورودي، ماليات بر ارزش

شود باعث افزايش قيمت اين هاي آرايشي لحاظ مياز مبادي رسمي براي واردات فرآوردهو...( كه 

مصرف  ايراني نيست پس كمتر مورد استقبال وكننده شود، هماهنگ با بودجه مصرفها ميفرآورده

هاي آرايشي از طريق مبادي رسمي گيرد درنتيجه تمايل واردكننده مجاز نيز به واردات فرآوردهقرار مي

 يابد.كاهش مي

هاي آرايشي از سوي برخي از زنان و دختران )چه در از سوي ديگر اشتياق بالاي مصرف فرآورده

ز وارداتي هاي آرايشي مجاه عمومي( نسبت به گذشته و بالا بودن قيمت فرآوردهعرصه خصوصي و يا عرص

كيفيت قاچاق قيمت، غيرمجاز و بيهاي ارزانكنندگان به سمت خريد فرآوردهباعث گرايش بيشتر مصرف

شي هاي آرايشده كه خود سبب ايجاد انگيزه براي واردكنندگان قاچاق و توليدكنندگان غيرمجاز فرآورده

هاي غيررسمي اقدام به واردات كند. اين سودجويان كه در پي سود بيشتر هستند با استفاده از وروديمي

كنند و يا در داخل كشور با استفاده از مواد مضر و خطرناك و با كمك تجهيزات ها ميقاچاق اين فرآورده

هاي آرايشي در دهد فرآوردهنجام ميهاي تجاري را به سهولت اكپي و اسكن پيشرفته كه كار جعل نشان

پوشش و لفافه جعلي، تاريخ توليد غيرحقيقي و نام و نشان غيرواقعي كه سود بيشتري دارد از طريق 

 رسانند.كننده ميهاي زيرزميني به دست مصرففروشندگان غيررسمي و شبكه

« طرح شبنم»تند با الصاق با توجه به مشكلات ذكر شده، دولتمردان در ساليان اخير تصميم گرف

هاي آرايشي به نوعي سلامت كالاي مصرفي را تأييد كنند و باعث بر روي محصولات ازجمله فرآورده

دليل برخي از مشكلات ازجمله اين، اين طرح يك سال پس از اجرا بهبا وجود كاهش قاچاق نيز شوند. 

 اي تقلبي با شكست مواجه شد. هرساني مطلوب به مردم  و خريد و فروش برچسبعدم اطلاع

كاري ها با يكديگر و موازيهماهنگي دستگاهنايكي ديگر از دلايل شكست طرح شبنم، 

مثال بر روي كالاهاي سلامت محور، )موادغذايي، آرايشي، بهداشتي براي هاي متولي بود. خانهتوزار

و ديگري  3عت )برچسب شبنم(يكي برچسب وزارت صن 2شد.و....( دو نوع برچسب مشابه الصاق مي

ها باعث شد كه هماهنگي دستگاهاين نابا وجود  4برچسب وزارت بهداشت )برچسب اصالت و سلامت(.

                                                 
در  22/4/1313مورخ  12. 1364/22/14هاي مجلس به شماره نامه . برگرفته از جواب نامه سازمان غذا و دارو به نامه مركز پژوهش1

 .هاي آرايشي در كشورررسي مصرف فرآوردهخصوص ب

 .همان. 2

 ها وجود دارد. هاي ضد و نقيضي درباره حذف طرح شبنم و يا عدم حذف آن در رسانه. هر چند كه صحبت3

بر  ( نصب برچسب اصالت و سلامت1311/ 1/6هايي كه به مجامع امور صنفي ابلاغ گرديد، )از تاريخ دستورالعملهر چند كه طي. 4

روي اقلام آرايشي و بهداشتي وارداتي فاقد اعتبار گشت و كليه اقلام وارداتي صرفاً موظف به دارا بودن برچسب طرح شبنم منقش به 

 آرام سيب سلامت باشند.



 

هاي بلكه واردكنندگان فرآوردهشود، نه تنها نصب برچسب اصالت و سلامت بر روي كالاها فاقد ارزش 

عرضه، مجبور به الصاق برچسب  آرايشي، بهداشتي و عطريات جهت جلوگيري از مشكلات در سطح

شبنم بر روي اجناس وارداتي خود گردند كه از يك سو باعث به وجود آمدن هزينه اضافي براي 

توليدكنندگان و واردكنندگان گشت )امري كه در نهايت باعث افزايش قيمت فرآورده شد( و از سوي 

   1ها بود.اين برچسب علت فقدان آگاهي از مفهومكنندگان بهديگر باعث سردرگمي مصرف

« اصالت و سلامت»ه برچسب هر چند كه سازمان غذا و دارو وزارت بهداشت هنوز هم ادعا دارد ك

هاي آرايشي كه داراي پروانه بهداشتي ورود هاي مجري اين سازمان بر روي فرآوردهسوي شركتكالا از

ها به ها كه ميزان واردات اين فرآوردهسشاما از اين سازمان در مقابل اين پر 2شود.هستند، الصاق مي

   3كشور چه ميزان است؟ و يا حجم توليدات داخل كشور چه ميزان است؟پاسخي ندارد.

هاي آرايشي تأييد سلامت فرآوردهبراي ها و قوانين وضع شده توان گفت سياستبدين ترتيب نمي

 موجود در بازار موفق بوده است.

 

 ائل فرهنگي ذيل موضوع گسترش عفافهاي آرايشي از منظر مسزه فرآوردهسياستگذاري در حو. 0

هاي اخير گفتمان هاي آرايشي در بين زنان و دختران در سالبا توجه به اينكه مصرف گسترده فرآورده

حجاب و عفاف را در نظام به چالش كشيده است، سياستگذاري در اين عرصه از منظر مغايرت آن با 

هاي انقلاب در پرهيز از نگاه ابزاري به زن و ضرورت رعايت حجاب و عفاف در عرصه آرمانها و ارزش

صورتي كه از ابتدا استقرار نظام جمهوري اسلامي ايران مورد تصويب و بهعمومي حائز اهميت است. 

 هاي سياستگذار و قانونگذاري قرار گرفت.تأكيد نهاد

هاي آرايشي در عرصه قوانين در مورد مصرف فرآوردهها و بررسي سير تطور و تكامل سياست

در  ايها و قوانين بازدارندهسياستها برخي عمومي در كشور نشان از اين دارد كه در اين سال

قانون ( »4اساس ماده )برهاي آرايشي در عرصه عمومي به تصويب رسيده، چنانچه مورد مصرف فرآورده

عام خلاف شرع هايي را كه استفاده از آنها در ملأات فروشندگان لباسنحوه رسيدگي به تخلفات و مجاز

كساني كه در انظار عمومي وضع پوشيدن لباس و » 4،«كنددار مياست و يا عفت عمومي را جريحه

خلاف شرع و يا موجب ترويج فساد و يا هتك عفت عمومي باشد توقيف و خارج از نوبت  آرايش آنها

                                                 
 .21/1/1312بهداشتي و عطريات،  . مصاحبه حضوري با آقاي حميد مقيمي، دبير انجمن واردكنندگان لوازم آرايشي،1

هـاي مجلـس بـه    بـه نامـه مركـز پـژوهش     21/1/1313مورخ   16036/645ه از پاسخ نامه سازمان غذا و دارو به شماره نامه . برگرفت2

 .هاي آرايشي در كشوردر خصوص بررسي مصرف فرآورده 22/4/1313مورخ  12. 1364/22/14شماره نامه 

 . همان.3

 .1/2/1366. مصوب 4



 ها مجلس شوراي اسلامي مركز پژوهش

 

 

« گردندمحكوم مي 1(2هاي مذكور در ماده )اكمه و حسب مورد به يكي از مجازاتدر دادگاه صالحه مح

برگيرنده مجموعه اقداماتي از تذكر و ارشاد، توبيخ ، تهديد و جريمه نقدي يا اين مجازات تعزيري در

 تعدادي ضربات شلاق با توجه دفعات، زمان و مكان محكوميت بوده است. 

راهكارهاي گسترش فرهنگ »وراي عالي انقلاب فرهنگي مصوبه هاي بعد زماني كه شدر سال

به تصويب رساند و در آن تلاش كرد ذيل موضوع عفاف براي عدم  4/5/1314را در مورخ « عفاف

 هاي آرايشي در عرصه عمومي راهكارهايي ارائه دهد.مصرف فرآورده

گذار در جمعي تأثيرهاي هبه نقش مهم صداوسيما به عنوان يكي از رسان با توجه 2مثال،براي 

سيما موظف به تدوين از وظايف، سازمان صداو« 22»بند در توسعه فرهنگ عفاف و حجاب، 

هاي روشن و مشخص در مورد آرايش هنرمندان، مجريان زن و مرد و ... شده است. در همين سياست

ها و ضوابط ياستس»شوراي نظارت بر سازمان صداوسيما طي سنوات گذشته اقدام به تصويب راستا 

كرده و در مواد مختلف آن سعي نموده تا ضوابطي را براي نحوه استفاده هنرمندان، « آرايش و گريم

يشي را تعيين كند، اما در عمل هاي آراهاي مختلف صداوسيما از فرآوردهدر برنامه مجريان زن و مرد و... ،

ليد برنامه با شوراي نظارت بر سر مرز ميان آرايش اجماع از سوي عوامل تونبود دلايل متعددي )مانند به

 د. شوها اجرا نميو گريم، جامع و مانع نبودن ضوابط آرايش و گريم و...( در بيشتر مواقع اين سياست

هاي آرايشي در سطح با اين حال نگاهي به فضاي عمومي جامعه حاكي از مصرف گسترده فرآورده

رسد، توجه كمتري نظر ميها بهقوانين فرهنگي اتخاذ شده در اين سال ها وعمومي جامعه است و سياست

 عنوان يكي از مظاهر تغيير سبك زندگي زنان نموده است.هاي آرايشي بهبه موضوع استفاده از فرآورده

 
 

 بنديجمع

در هاي جمعي خارجي و داخلي در اعلام رتبه هفتم ايران در جهان و رتبه دوم بازنمايي رسانه

تا در اين گزارش با توجه به احتساب آمار واردات، شد هاي آرايشي، سبب خاورميانه، در مصرف فرآورده

                                                 
 . تهديـد،  3. تـوبيخ و سـرزنش،   2و ارشـاد،   . تـذكر 1شـرح زيـر خواهـد بـود:     كنندگان... بـه ستفادهمجازات تعزيري ... و ا ( ـ2. ماده )1

. لغو پروانـه كسـب   5كننده، هزار ريال در مورد استفاده 200تا  20ضربه شلاق يا جريمه نقدي از  20تا  10. تعطيل محل كسب... و 4

كننده. دادگاه با توجه به شـرايط و  فادههزار ريال در مورد است 200تا  20از ضربه شلاق يا جريمه نقدي  40تا  20در مورد فروشنده و 

نمايـد. تبصـره   هـاي مـذكور محكـوم مـي    حالات مجرم دفعات و زمان و مكان وقوع جرم و ديگر مقتضيات، مجرم را به يكي از مجازات

شـود:  هاي زير محكـوم مـي  هاي فوق به يكي از مجازاتتـ در صورتي كه مجرم كارمند دولت باشد علاوه بر مجازا«2»ـ ... .تبصره «1»

هـا و  . محروميت استخدام به مـدت پـنج سـال در كليـه وزارتخانـه     3. اخراج و انفصال از خدمات دولتي، 2. انفصال موقت تا دوسال، 1

 هاي دولتي و عمومي.  ها و نهادها و ارگانشركت

« 5»آموزان و كليه كادر مدرسه تأكيد شده، در بند ورش بر لزوم آرايش نكردن دانشپر وظايف وزارت آموزش و« 1». يا در بند 2

وظايف وزارت امور اقتصادي و دارايي نظارت دقيق بر واردات و صادرات و ترانزيت )عبور( تمامي كالاها ازجمله كالاهاي آرايشي مورد 

هاي لازم جهت اجتماعي نيز اين دستگاه موظف به، ارائه آموزش وظايف مرتبط با وزارت كار و امور« 2»توجه قرار گرفته، در بند 

 هاي كار گشته است.رعايت ضوابط اخلاقي و ظاهري و آرايش در محيط



 

تري براي ميزان مصرف اين بينانههاي آرايشي، آمار واقعآمار قاچاق و هزينه خانوار براي خريد فرآورده

هاي آرايشي در كشور و ميزان ر فرآوردهدر داخل كشور ارائه گردد. در صورتي كه در مورد بازا فرآورده

 .نيستها تحقيق جامع و كاملي موجود مصرف اين فرآورده

هاي كشور در طي دهد كه سهم واردكنندگان قانوني از  گمركآمار واردات رسمي كشور نشان مي

افه هاي زماني به اضاما بدون شك صرف هزينه ،هاي اخير از نظر وزني كاهش يافته استسال

جانبي( بر واردات از هاي افزوده و ساير هزينه)شامل نرخ ورودي، ماليات بر ارزشهاي مالي هزينه

ها باعث افزايش قيمت تمام شده فرآورده در داخل مبادي رسمي تأثيرگذار بوده است. زيرا اين هزينه

كه آمار واردات بيانگر كننده داخل كشور همخواني ندارد. هر چند شود كه با بودجه مصرفكشور مي

هاي آرايشي زيرا آمار واردات فرآورده ،نيستميزان واقعي مصرف و واردات اين فرآورده به داخل كشور 

 د.شوهاي آرايشي محسوب نميي از فرآوردهئهاست كه جزرزينهاي اسانسي و شبهبه همراه روغن

هاي آرايشي را زايش كشفيات قاچاق فرآوردههاي آرايشي نشان از افآمار مربوط به قاچاق فرآورده

هاي آرايشي در داخل كشور را تواند بيانگر ميزان مصرف فرآوردهدهد. اما آمارهاي كشفيات نميمي

گيرد. در نتيجه هاي آرايشي كشف شده، صورت ميزيرا اين آمارها تنها بر اساس فرآورده ،نشان دهد

چند كه افزايش ميزان كشفيات نشان از افزايش تقاضاي بازار مصرفي اين آمارها فاقد اعتبار است هر 

 داخل كشور دارد.

هاي آرايشي را آمار متوسط هزينه و درآمد خانوار شايد بتوان تنها مرجع تخمين مصرف فرآورده

درصد از  5/2، حدود 1310طور متوسط در سال بهدهد هر خانوار ايراني دانست كه نشان مي

 65در كل خانوارهاي كشور رقمي بالغ بر هاي آرايشي كرده است. شان را صرف خريد فرآوردههايهزينه

 اند. هاي آرايشي صرف كردهميليارد ريال در اين سال براي فرآورده 310هزار و 

توان دقيقاً آرايشي نميهاي اما در نهايت امر با توجه به حجم بالاي قاچاق و توليد غيرمجاز فرآورده

بوده است  1310ريال در سال  330153061اي كه هر خانوار ايراني كه برابر با لام كرد متوسط هزينهاع

؟ زيرا اگر اين هزينه تنها صرف خيركرد در ساير كشورها از نرخ بالايي برخوردار است يا نسبت به هزينه

ييديه أكشور شده و داراي تهاي آرايشي برندهاي معروف كه از طريق مرزهاي رسمي وارد خريد فرآورده

هاي بندي فرآوردهتواند دربرگيرنده اقلام گوناگوني از دستهسلامت از سوي سازمان غذا و دارو نيز باشد نمي

ارزانقيمت قاچاق و غيرمجاز شده باشد جاي و كيفيت اما اگر اين هزينه صرف خريد اقلام بي ،آرايشي باشد

اما بدون  ،هاي آرايشي را پوشش دهدتواند اقلام بيشتري از فرآوردهه ميزيرا اين ميزان هزين ،تأمل دارد

 ها به ارمغان خواهد آورد.توجه به خطراتي كه براي سلامتي افراد در اثر مصرف اين فرآورده

هاي آرايشي بر سلامت آحاد در اين ميان جمهوري اسلامي ايران به واسطه تأثير مصرف فرآورده

كاربرد اين محصول در عرصه عمومي با گفتمان حجاب اقدام به وضع برخي از قوانين  جامعه و مغايرت



 ها مجلس شوراي اسلامي مركز پژوهش

 

 

 هاي محدودكننده در اين راستا نموده است.و سياست

هاي وضع شده در عرصه تقنين در جهت تضمين سلامت واردات با اين حال بررسي سياست

ي متولي متعدد درخصوص واردات هادهد وجود دستگاهكالاهاي آرايشي از مبادي رسمي نشان مي

هاي آرايشي و لزوم اخذ مجوز واردات از تمامي آنها، سبب طولاني شدن زمان و پيچيده شدن فرآورده

كننده اين محصولات را فرآيند واردات اين كالاها از مبادي رسمي شده است، امري كه از يك سو عرضه

رگيري اداري كمتر( ترغيب نموده و ازسوي ديگر تر و دبه ورود كالاي قاچاق )به علت قيمت پايين

علت بالا بودن قيمت كالا وارداتي مورد تأييد كه بخشي از آن ناشي از افزايش تعرفه اين محصول به

 قيمت گسترش داده است.كيفيت و ارزاناست، تمايل خريدار را به مصرف كالاي قاچاق، بي

دهد اگرچه ن در اين راستا نيز نشان ميهاي فرهنگي جمهوري اسلامي ايرابررسي سياست

 ،مصرف اين محصولات در عرصه عمومي را كاهش دهدكرده گذار با وضع قوانين مختلف تلاش قانون

دلايل مختلف ازجمله عدم اجراي برخي از قوانين، برخورد بازدارنده با ها بهاما در نهايت اين تلاش

ز سوي افعال در اين عرصه با شكست مواجه شده است  كنندگان و تناقض در عملكرد نهادهايمصرف

هاي آرايشي ساز در خصوص تبعات مصرف فرآوردهسوي نهادهاي فرهنگديگر كمتر برنامه مشخصي از

به خصوص محصولات تقلبي و بدون تأييد وزارت بهداشت در بين دختران و زنان و تغيير الگو هويتي 

هاي آموزشي نهادهاي ست. بنابراين توجه كمتر سياستصورت گرفته در اين خصوص تدوين شده ا

محصولات قاچاق ويژه به مخرب اين محصولات بر سلامت جامعهآثار سيما از وصداويژه به سازفرهنگ

 است.شده زنان و دختران جامعه ويژه به ها در اقشار مختلفسبب گسترش روزافزون اين فرآورده

ها در كشور است مركزي جهت رصد آمار مصرف اين فرآورده دهد خلأآنچه بررسي فوق نشان مي

)با توجه به اينكه سازمان غذا و دارو وزارت بهداشت، درمان و آموزش پزشكي درخصوص ميزان مصرف 

امري كه از يك سو سبب شده آماري غيرواقعي در كشور از  .هاي آرايشي قادر به ارائه آمار نيست(فرآورده

 ها ارائه شود و از سوي ديگر، توان سياستگذاري در اين حيطه را از بين برده است. مصرف اين فرآورده

كيفيت و هاي آرايشي در كشور مملو از كالاهاي قاچاق بيبنابراين با توجه به اينكه بازار فرآورده

ن امكا يها در حوزه خصوصاين فرآوردهمصرف شرع درخصوص  جوازعلت بهسويي ارزانقيمت است و از

محور در اين هاي سلامت، تغيير در روند تعرفه و سياستگذارينداردمنع مصرف اين محصولات وجود 

كنندگان هاي مصرفي از سوي جامعه با سلامت مصرفموضوع حائز اهميت است تا حداقل فرآورده

ر ساز از آثاآموزشي نهادهاي فرهنگ يهاعلاوه بر اين گسترش سياست مغايرت نداشته باشد.

هاي آرايشي در رويه اين محصولات و جديت نهادهاي نظارتي در عدم استفاده از فرآوردهمصرف بيسوء

هاي اجرايي و همچنين صداوسيما جهت تغيير الگوي مصرف در جمهوري هاي اداري و دستگاهمحيط

 اسلامي ايران ضروري است. 
 



 

 منابع و مآخذ

و  30/01/1313مـورخ   22//11414/13/253ن با شـماره نامـه  مار دريافتي از گمرك جمهوري اسلامي ايراآ .1

 .01/02/1312مورخ  22//12451/12/253نامه 

اهميت و راهكارهاي مبارزه با قاچاق كالاهاي آرايشي و بهداشتي، مركـز پـژوهش، آمـار و اطلاعـات      .2

 .1312ستاد مركزي مبارزه با قاچاق كالا و ارز، مهرماه 

فصلنامه مطالعات راهبردي زنـان، سـال    ،زيبايي و پول، آرايش و جراحي .واداسماعيل، افشار كهن، جبلالي،  .3

 . 1311، بهار 44دوازدهم، ش 

 يند شده آرايشي و بهداشتي، اداره كل نظارت بر مواد غـذايي، آدستور العمل واردات مواد اوليه و كالاهاي فر .4

 .1315ماه آشاميدني، آرايشي و بهداشتي آذر

ميليـارد دلاري لـوازم آرايشـي ايـران، تنگناهـا، راهكارهـا، فصـلنامه توسـع           2زار صمدي، سعيد. ورود به با .5

 .1311، زمستان 12مهندسي بازار، سال سوم، ش 

عزم جدي ستاد مركزي مبارزه با قاچـاق كـالا و ارز در پيشـگيري و مبـارزه بـا قاچـاق كالاهـاي آرايشـي و          .6

 .1311، بهار12بهداشتي، فصلنامه پژوهشي و تحليلي اقتصاد پنهان، ش 

 .1312و  1311، 1310كتاب قانون و مقررات صادرات و واردات سال  .4

ونـت طـرح و برنامـه دفتـر آمـار و      ا، مع1311و  1310طي سـال  « هاي متشكله قاچاق كالاپرونده»گزارش  .1

 اطلاعات و ارتباطات گمرك جمهوري اسلامي ايران.

كننـدگان لـوازم آرايشـي، بهداشـتي و عطريـات،      مصاحبه حضوري با آقاي حميد مقيمي، دبير انجمـن وارد  .1

21/1/1312. 

 .1310 -1313هايمركز آمار ايران، آمار هزينه درآمد خانوار در  طي سال .10

هاي مجلس به به نامه مركز پژوهش 21/1/1313مورخ   16036/645نامه سازمان غذا و دارو به شماره نامه  .11

 هاي آرايشي در كشور.خصوص بررسي مصرف فرآورده در 22/4/1313مورخ  12-1364/22/14شماره نامه 

 .24/01/1312مورخ  4410/253/43/22نامه دريافتي از گمرك جمهوري اسلامي ايران با شماره نامه  .12

 .1315، اسفند 23نظام اسلامي و مسئله پوشش زنان، ماهنامه علمي، فرهنگي و اجتماعي حوراء، ش  .13

هـاي مجلـس شـوراي    دفتـر مطالعـات اقتصـادي مركـز پـژوهش      هروراني، حسين. بررسي ابعاد طرح شبنم، .14

 .1311سلامي،ا

15. http://www.aftabnews.ir. 

16. http://www.jamejamonline.ir  

17. http://www.alef.ir 

18. http:.//www.farsnews.com. 

19. http://www.farsnews.com   

20. www.tabnak.ir. http:// 

21. http://www.yic.ir. 

22. http:// www.fda.gov. 

23. http://www.irica.gov.ir. 

 

http://www.jamejamonline.ir/
http://www.farsnews.com/newstext.php?nn=13930402001382#sthash.v1QmzJfW.dpuf
http://www.farsnews.com/
http://www.tabnak.ir./


 

 

 

 

 

 هاپژوهشمركز  شناسنامه گزارش
 مجلس شوراي اسلامي

 17171مسلسل: شماره 

 هاي آرايشي در كشورمصرف فرآوردهميزان بررسي عنوان گزارش: 

 

 

 

 زنان و خانواده( و مطالعات اقتصادي )گروه بازرگاني()گروه فرهنگي مطالعات  :ترانام دف

 ا... تارياكرم باجلان، حسين هروراني، فتح :كنندگانتهيه و تدوين

 محمدرضا عبدالهي ر:همكا

 آسيه ارحامي ناظر علمي:

 فرهنگي ـاجتماعي  هايمعاونت پژوهشمتقاضي: 

 ـــــــ: تخصصي ويراستار

 ـــــــ ويراستار ادبي:
 

 

 

 :هاي كليديواژه

 هاي آرايشي. قاچاق فرآورده1

 . هزينه خانوار2

 هاي آرايشي. واردات فرآورده3

 

 

 

 03/11/1131 تاريخ انتشار:
 

 


